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บทคัดยอ 

ปจจุบันการทองเท่ียวของประเทศไทยไดขยายตัวมากข้ึนจนกลายเปนอุตสาหกรรมหลักท่ีทํารายได

ใหกับประเทศ ซ่ึงการทองเท่ียวหลายจังหวัด Multi-destination tourism trips (MTTs) เปนรูปแบบการ

เดินทางทองเท่ียวแบบเดินทางครั้งเดียวท่ีมีการเยี่ยมชมมากกวาหนึ่งจังหวัด นักวิจัยจึงทําการวิจัยความเปนไป

ไดในการทองเท่ียวจังหวัดท่ีมีพ้ืนท่ีติดตอกับจังหวัดแพรคือ จังหวัดลําปาง พะเยา นาน สุโขทัย และอุตรดิตถ 

เพ่ือเปนการศึกษาถึงพฤติกรรมความตองการท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางรวมจากจังหวัดท้ัง 5 โดยการสุม

ตัวอยางแบบสะดวกจากนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวในจังหวัดลําปาง พะเยา นาน สุโขทัย และ

อุตรดิตถ เปนการเก็บแบบสอบถามท้ังหมด 400 ชุด ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเดินทาง

เพ่ือพักผอนหรือทองเท่ียวโดยมีระยะเวลาการเดินทาง 3 วัน รูปแบบการเดินทางท่ีพบบอยท่ีสุดคือการเดินทาง

กับครอบครัวหรือญาติ สวนใหญคนหาขอมูลการทองเท่ียวจากอินเทอรเน็ตและมีพาหนะสวนตัว สําหรับปจจัย

ท่ีสงผลตอการตัดสินใจพบวา ความอุดมสมบูรณของแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติเปนปจจัยหลักท่ีดึงดูด

นักทองเท่ียว รองลงมาคือ วัฒนธรรม ความปลอดภัยในการเดินทาง ความสะดวกในการติดตอสื่อสาร และ

ภาพลักษณของแหลงทองเท่ียว  

สําหรับความต้ังใจในการเดินทางมายังจังหวัดแพรในชวง 5 ปขางหนา 54.0% ไมมีความตั้งใจท่ีจะ

เดินทางไปทองเท่ียวจังหวัดแพร 23.5% ตั้งใจเดินทางมายังแพรจังหวัดเดียว 22.5% ตั้งใจเดินทางมายังจังหวัด

แพรรวมกับจังหวัดอ่ืน ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจเดินทางมาแพรของนักทองเท่ียว ผลการศึกษาแสดงให
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เห็นวานักทองเท่ียวท่ีเคยมาเยือนแพรและชื่นชอบในแหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรมมีความเปนไปไดท่ีจะ

เดินทางมาแพรอีกครั้ง ในการเปนจุดหมายการเดินทางรวมกับจังหวัดอ่ืน  

 

ABSTRACT 

Nowadays, tourism in Thailand has expanded to become the main industry that 

generates income for the country. Multi-destination tourism trips (MTTs) are a form of single-

destination tourism trips where more than one province is visited. The researchers therefore 

conducted a feasibility study on tourism in the provinces adjacent to Phrae province, namely 

Lampang, Phayao, Nan, Sukhothai, and Uttaradit, in order to study the behavior of needs that 

affect the decision to travel together from all 5 provinces by random sampling. Convenience 

surveys from Thai tourists traveling in Lampang, Phayao, Nan, Sukhothai and Uttaradit provinces 

were collected from a total of 400 questionnaires. The results show that most of the 

respondents travel for leisure or tourism with the trip duration of 3 days. The most common 

form of the travel is travel with family or relatives. Most of them search for tourism information 

from the internet and have their own transportation. For factors affecting tourists’ intention to 

travel to Phrae province, it was found that the abundance of natural attractions is the key 

factor that attracts tourists, followed by culture, travel safety, convenience for communication 

and image of tourist attraction.   

Regarding the intention to travel to Phrae province in the next five years, 54 . 0%  had 

no intention to travel, 23.5% intend to travel to Phrae province as a single-destination trip and 

22.5% intend to travel to Phrae as a multi-destination trip. For factors that influence tourists’ 

intention, the results show that tourists who have visited Phrae province before and like 

cultural attractions are most likely to visit Phrae as a multi-destination trip. 

 

ท่ีมาและความสําคัญ 

ปจจุบันการทองเท่ียวของประเทศไทยไดขยายตัวมากข้ึน จนกลายเปนอุตสาหกรรมหลักท่ีทํารายได

ใหกับประเทศซ่ึงมีบทบาทสําคัญตอการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ตามแนวทางของแผนพัฒนาการทองเท่ียว

แหงชาติพ.ศ. 2560-2564 มีวิสัยทัศนวา “ประเทศไทยเปนแหลงทองเท่ียวคุณภาพชั้นนําของโลกท่ีเติบโตอยาง

มีดุลยภาพบนพ้ืนฐานความเปนไทย เพ่ือสงเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายไดสูประชาชนทุก

ภาคสวนอยางยั่งยืน” (กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2562) 



3 

การทองเท่ียวหลายจังหวัด Multi-destination tourism trips (MTTs) เปนการเดินทางครั้งเดียวท่ีมี

การเยี่ยมชมมากกวาหนึ่งจังหวัด (Glauber Eduardo de Oliveira Santos,2012) ดังนั้นแนวคิดการเดินทาง

ทองเท่ียวแบบหลายจังหวัด เปนการใชกลยุทธท่ีสองจังหวัดหรือมากกวานั้นเสนอแหลงทองเท่ียวและสงเสริม

ผลิตภัณฑหรือเสนทางรวมกัน การรวมพ้ืนท่ีทองเท่ียวไวดวยกัน เปนการเติมเต็มซ่ึงกันและกันและเสริมสราง

ประสบการณการทองเท่ียว  

จากขอมูลการทองเท่ียวของประเทศไทย ในชวงระยะเวลา 5 ป พบวา จังหวัดแพรมีแนวโนมท่ีสูงข้ึนของ

จํานวนผูเยี่ยมเยือนและรายไดจากการทองเท่ียว ในป 2563 ซ่ึงเกิดการแพรระบาดของโรคโควิด-19 ทําใหมี

มาตรการงดการเดินทาง ล็อกดาวน สงผลใหมีจํานวนผูเยี่ยมเยือน 514,970 คน เม่ือเทียบกับป 2562 แลว

ลดลง 350,676 คน คิดเปนรอยละ 40.51 และรายไดจากการทองเท่ียวป 2563  มีมูลคา 948.60 ลานบาท 

เม่ือเทียบกับป 2562 ลดลง 776.09 ลานบาท คิดเปนรอยละ 44.08 (สํานักงานสถิติจังหวัดแพร,2564) 

จากท่ีกลาวมาขางตนเนื่องจากนักทองเท่ียวใหความสนใจกับจังหวัดท่ีมีแผนการ ประชาสัมพันธเปนท่ี

นาสนใจ ดังนั้น นักวิจัยจึงทําการวิจัยความเปนไปไดในการทองเท่ียวจังหวัดท่ีมีพ้ืนท่ีติดกับจังหวัดแพรคือ 

จังหวัดนาน พะเยา ลําปาง อุตรดิตถ และสุโขทัย เพ่ือเปนการศึกษาถึงพฤติกรรม ความตองการท่ีสงผลตอการ

ตัดสินใจเดินทางรวมจากจังหวัดท้ัง 5 ท่ีมีการวางแผนไว สามารถท่ีจะแบงชวงเวลาท่ีกําหนดไวเพ่ือมาทองเท่ียว

จังหวัดแพรหรือไม โดยการศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาความเปนไปไดในการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับ

จังหวัดแพร 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

1. ศึกษาความเปนไปไดในการตัดสินใจทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร 

2. ศึกษาถึงพฤติกรรมในการเดินทางทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ของนักทองเท่ียวชาวไทย 

3. ศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร 

 

วิธีการศึกษา 

วิธีการศึกษาครั้งนี้ เปนการผสมผสานท้ังเชิงปริมาณและเชิงเชิงพรรณนา โดยแบงวิธีการศึกษา  

วิธีวิเคราะหขอมูล และสถิติท่ีใชในการศึกษาตามวัตถุประสงค โดยวัตถุประสงคท่ี 1 เปนการศึกษาเชิงปริมาณ 

และวัตถุประสงคท่ี 2 เปนการศึกษาเชิงเชิงพรรณนา และมีการวิเคราะหดานปจจัยทางการตลาด มีรายละเอียด

ดังตอไปนี้ 

1. การศึกษาเชิงปริมาณ เปนการวิเคราะหความเปนไปไดในการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัด

แพร ของนักทองเท่ียวชาวไทย เปนการเก็บแบบสอบถามสุมอยางสะดวกจากนักทองเท่ียวชาวไทย จํานวน 

400 คน โดยกําหนดกลุมตัวอยางดวยวิธีของ Taro Yamane (1973) โดยอาศัยวิธีการวิเคราะหแบบ 

Multinomial Logit Model ในการประมาณคาสัมประสิทธิ์ของแบบจําลองซ่ึงเปนแบบจําลองท่ีใชอธิบายตัว

แปรตามท่ีเปนตัวแปรเชิงคุณภาพท่ีมีทางเลือกมากกวาหรือเทากับ 3 ทางเลือก 
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รูปแบบท่ัวไปของแบบจําลอง Multinomial Logit Model เขียนในรูปฟงกชันความเปนไปไดในการ

ทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ของนักทองเท่ียวชาวไทยไดดังนี้ 

Pr{𝑌𝑌𝑖𝑖 = 1} = 1
1+∑ exp(𝑥𝑥𝑖𝑖𝛽𝛽ℎ)𝑘𝑘

ℎ=2
 และ Pr{𝑌𝑌𝑖𝑖 = 𝑗𝑗} = exp�𝑥𝑥𝑖𝑖𝛽𝛽𝑗𝑗�

1+∑ exp(𝑥𝑥𝑖𝑖𝛽𝛽ℎ)𝑘𝑘
ℎ=2

 สําหรับ 𝑗𝑗 = 2, 3. 

โดยท่ี Yi คือ การตัดสินใจเลือกทองเท่ียวจังหวัดแพรของนักทองเท่ียว i โดย ทางเลือกประกอบดวย ไม

ทองเท่ียวจังหวัดแพร (Yi = 1) ทองเท่ียวจังหวัดแพรเพียงจังหวัดเดียว (Single-destination) (Yi = 2) หรือไป

ทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร (Multi-destination) (Yi = 3) และ xi คือ ตัวแปรอิสระท่ีอธิบาย

ปจจัยท่ีสงผลตอการเลือกท่ีจะไมไปหรือไปทองเท่ียวจังหวัดแพรในลักษณะตาง ๆ ซ่ึงตัวแปร xi แบงเปน 3 กลุม 

คือ ลักษณะสวนบุคคล รูปแบบการทองเท่ียว และปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียว โดย

รายละเอียดแสดงในตารางท่ี 1 2 และ 3 ตามลําดับ   

 

ตารางท่ี 1 : ผลของการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการไมทองเท่ียวจังหวัดแพร การทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพร 

(Single-destination) และการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร (Multi-destination) 

 

ตัวแปรอิสระ คําอธิบาย (หนวย) 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไม

ทองเท่ียว 

Single-

destination 

Multi-

destination 
รวม 

ลักษณะสวนบุคคล 

1. เพศชาย ตัวแปรหุนเพศ (= 1 คือ ชาย,  

= 0 คือ หญิง) 
0.51 0.56 0.34 0.49 

ตัวแปรอิสระ คําอธิบาย (หนวย) 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไม

ทองเท่ียว 

Single-

destination 

Multi-

destination 
รวม 

2. อาย ุ 

31 - 40 ป 

ตัวแปรหุนอายุ  

(= 1 คือ อายุ 31 - 40 ป ,  

= 0 คือ อายุในชวงอ่ืน) 

0.31 0.30 0.51 0.35 

3. สถานภาพโสด ตัวแปรหุนสถานภาพ 

(= 1 คือ โสด, = 0 คือ สถานะอ่ืน) 
0.63 0.74 0.53 0.63 

4. รายได  

15,001 - 30,000 

บาท 

ตัวแปรหุนรายไดสวนบุคคลตอเดือน  

(= 1 คือ รายได 15,001 - 30,000 บาท ,  

= 0 คือ รายไดอ่ืน) 

0.42 0.41 0.51 0.44 

5.ระดับการศึกษา ตัวแปรหุนระดับการศึกษา 0.82 0.88 0.53 0.84 
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เทียบเทาหรือสูงกวา

ปริญญาตรี 

(= 1 คือ การศึกษาเทียบเทาหรือสูงกวา

ระดับปริญญาตรี, = 0 คือ การศึกษาต่ํา

กวาระดับปริญญาตรี) 

6.1 อาชีพนักศึกษา ตัวแปรหุนอาชีพนักศึกษา 

(= 1 คือ อาชีพนักศึกษา, = 0 คือ อาชีพ

อ่ืน) 

0.17 0.34 0.07 0.19 

6.2 อาชีพมีงานทํา ตัวแปรหุนอาชีพมีงานทํา 

(= 1 คือ อาชีพมีงานทํา, = 0 คือ อาชีพ

อ่ืน) 

0.81 0.65 0.92 0.80 

7.1 ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาคกลาง 

ตัวแปรหุนภาคกลาง (= 1 คือ อาศัยอยู

ในภาคกลาง, = 0 คือ อาศัยอยูในภูมิภาค

อ่ืน) 

0.08 0.11 0.16 0.11 

7.2 ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาคเหนือ 

ตัวแปรหุนภาคเหนือ (= 1 คือ อาศัยอยู

ในภาคเหนือ, = 0 คือ อาศัยอยูใน

ภูมิภาคอ่ืน) 

0.60 0.36 0.48 0.52 

ตัวแปรอิสระ คําอธิบาย (หนวย) 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไม

ทองเท่ียว 

Single-

destination 

Multi-

destination 
รวม 

7.3ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ตัวแปรหุนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (= 1 

คือ อาศัยอยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ,  

= 0 คือ อาศัยอยูในภูมิภาคอ่ืน) 

0.06 0.04 0.03 0.05 

7.4 ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาคใต 

ตัวแปรหุนภาคใต (= 1 คือ อาศัยอยูใน

ภาคใต, = 0 คือ อาศัยอยูในภูมิภาคอ่ืน) 
0.01 0.02 0 0.01 

7.5 ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาค

ตะวันตก 

ตัวแปรหุนภาคตะวันตก  

(= 1 คือ อาศัยอยูในภาคตะวันตก,  

= 0 คือ อาศัยอยูในภูมิภาคอ่ืน) 

0.02 0.04 0.01 0.02 

7.6 ภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบันภาค

ตะวันออก 

ตัวแปรหุนภาคตะวันออก  

(= 1 คือ อาศัยอยูในภาคตะวันออก,  

= 0 คือ อาศัยอยูในภูมิภาคอ่ืน) 

0.03 0.06 0.07 0.05 

รูปแบบการทองเท่ียว 
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ท่ีมา : จากการสํารวจ 

2. การศึกษาเชิงพรรณนา เปนการวิเคราะหขอมูลโดยใชคาสถิติ ไดแก คารอยละ (percentage), 

คาเฉลี่ย (Mean) และ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (standard deviation: SD) อธิบายลักษณะพ้ืนฐานของ

นักทองเท่ียวชาวไทยและปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร โดย

กําหนดความสําคัญของปจจัย 5 ระดับ คือ สําคัญมากท่ีสุด สําคัญมาก สําคัญปานกลาง สําคัญนอย สําคัญนอย

ท่ีสุด โดยใช Likert ’ scale  แปลความหมายระดับคาเฉลี่ย 

3. การวิเคราะหดานปจจัยทางการตลาด เปนการวิเคราะหสวนประสมการตลาด (4Ps) ซ่ึงไดแก ตัว

ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) ชองทางการจัดจําหนาย (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion)  

8. วัตถุประสงคเพ่ือ

การพักผอน 

ตัวแปรหุนวัตถุประสงค (= 1 คือ เพ่ือ

พักผอน, = 0 คือ มีวัตถุประสงคอ่ืน) 
0.83 0.90 0.86 0.86 

9. จํานวนวันท่ี

ทองเท่ียวตั้งแต 3 

วัน 

ตัวแปรหุนจํานวนวันท่ีทองเท่ียว 

(= 1 คือ ทองเท่ียวตั้งแต 3 วัน, 

= 0 คือ ทองเท่ียวนอยกวา 3 วัน) 

0.64 0.79 0.68 0.69 

10. รูปแบบการ

เดินทางกับ

ครอบครัวและญาติ 

ตัวแปรหุนรูปแบบการเดินทาง 

(= 1 คือ เดินทางกับครอบครัว/ญาติ,  

= 0 คือ เดินทางทองเท่ียวกับบุคคลอ่ืน) 

0.31 0.34 0.46 0.37 

11. ทราบขอมูล

เก่ียวกับแหลง

ทองเท่ียวผานทาง

อินเตอรเน็ต 

ตัวแปรหุนขอมูลการทองเท่ียว 

(= 1 คือ ไดรับขาวสารผานจาก

อินเตอรเน็ต,  

= 0 คือ ไดรับขาวสารผานจากชองทาง

อ่ืน) 

0.81 0.91 0.82 0.84 

ตัวแปรอิสระ คําอธิบาย (หนวย) 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไม

ทองเท่ียว 

Single-

destination 

Multi-

destination 
รวม 

12. กิจกรรมการ

ทองเท่ียวตามแหลง

วัฒนธรรม 

ตัวแปรหุนรูปแบบการเดินทาง 

(= 1 คือ ทองเท่ียวตามแหลงวัฒนธรรม,  

= 0 คือ ทองเท่ียวตามแหลงอ่ืน) 

0.51 0.66 0.69 0.59 

13. ประสบการณ

เคยไปเท่ียวจังหวัด

แพร 

ตัวแปรหุนประสบการณ 

ไปเท่ียวจังหวัดแพร 

(= 1 คือ เคยไปเท่ียวจังหวัดแพร,  

= 0 คือ ไมเคยไปเท่ียวจังหวัดแพร) 

0.59 0.82 0.79 0.69 
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ผลการศึกษา 

1 รูปแบบและพฤติกรรมในการทองเท่ียว 

 การศึกษารูปแบบและพฤติกรรมในการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ของนักทองเท่ียว

ชาวไทย จําแนกตามการวางแผนเท่ียวจังหวัดแพรในอีก 5 ป ขางหนา พบวา ในจํานวนนักทองเท่ียว 400 คน 

มีผูไมวางแผนทองเท่ียวจํานวน 216 คน หรือคิดเปนรอยละ 54 รองลงมามีผูวางแผนเดินทางทองเท่ียวแบบ 

Single-destination จํานวน 94 คน หรือคิดเปนรอยละ 23.50 และนอยท่ีสุดคือมีผูวางแผนเดินทางทองเท่ียว

แบบ Multi-destination จํานวน 90 คน หรือคิดเปนรอยละ 22.50 ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 2 : ผลการศึกษาวิธีการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดแพรในอีก 5 ป ขางหนาของกลุมตัวอยาง 

วิธีการเดินทาง จํานวน (คน) รอยละ 

ไมวางแผนทองเท่ียว 216 54.00 

Single-destination 94 23.50 

Multi-destination 90 22.50 

รวม 400 100.00 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 

นอกจากนี้ ไดทําการศึกษาความเปนไปไดในการตัดสินใจทองเท่ียว ศึกษาถึงพฤติกรรมในการเดินทาง

ทองเท่ียว และศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ในดาน

ตางๆ ดังนี้ 

ดาน วัตถุประสงคในการเดินทาง พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีวัตถุประสงคเพ่ือการพักผอน/ทองเท่ียว มาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 85.50  รองลงมามีวัตถุประสงคเพ่ือเยี่ยมญาติ/เพ่ือน คิดเปนรอยละ 8.50 และนอยท่ีสุดมี

วัตถุประสงคทัศนะศึกษา คิดเปนรอยละ 0.25 

ดาน ระยะเวลาในการทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวมีระยะเวลาในการทองเท่ียว 3 วัน มากท่ีสุด คิด

เปนรอยละ 44 รองลงมามีระยะเวลาในการทองเท่ียว 2 วัน คิดเปนรอยละ 24 และนอยท่ีสุดระยะเวลา 1 วัน 

คิดเปนรอยละ 7.50 

ดาน การวางแผน พบวา นักทองเท่ียวมีการวางแผนตัดสินใจดวยตัวเอง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 40 

รองลงมามีการวางแผนกลุมเพ่ือนสนิทตัดสินใจ คิดเปนรอยละ 23.50 และนอยท่ีสุดการวางแผนแบบกรุปทัวร 

คิดเปนรอยละ 7.50 

ดาน รูปแบบการเดินทาง พบวา นักทองเท่ียวมีรูปแบบการเดินทางกับครอบครัว/ญาติ มากท่ีสุด มี

จํานว คิดเปนรอยละ 36.50 รองลงมามีรูปแบบการเดินทางกับกลุมเพ่ือนสนิท มีจํานวน คิดเปนรอยละ 28 

และนอยท่ีสุดรูปแบบการเดินทางกับกรุปทัวร คิดเปนรอยละ 1.25 
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ดาน วิธีการเดินทาง พบวา นักทองเท่ียวมีวิธีการเดินทางดวยพาหนะสวนตัว มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

79  รองลงมามีวิธีการเดินทางดวยเครื่องบิน คิดเปนรอยละ 9.75 และนอยท่ีสุดมีวิธีการเดินทางดวยรถไฟ คิด

เปนรอยละ 0.25 

ดาน ขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวมีขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวจาก

อินเตอรเน็ต มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 77.25  รองลงมามีขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวจากญาติ/ครอบครัว/

เพ่ือน คิดเปนรอยละ 13 และนอยท่ีสุดมีขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวจากวิทยุ โทรทัศน คิดเปนรอยละ 0.50 

ดาน กิจกรรมการทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวมีกิจกรรมการทองเท่ียวจากแหลงทองเท่ียวทาง

ธรรมชาติ มากคิดเปนรอยละ 70.75  รองลงมามีกิจกรรมการทองเท่ียวจากแหลงทองเท่ียวแนวผจญภัย คิด

เปนรอยละ 14.75 และนอยท่ีสุดมีกิจกรรมการทองเท่ียวจากแหลงทองเท่ียวตามความสนใจและทองเท่ียว

ทางการเกษตร คิดเปนรอยละ 2.75 

ดาน ประสบการณในการเท่ียวจังหวัดแพร  พบวา นักทองเท่ียวเคยมาเท่ียวจังหวัดแพร มากท่ีสุด 

คิดเปนรอยละ 69 และนักทองเท่ียวไมเคยมาเท่ียวจังหวัดแพร คิดเปนรอยละ 31 

 

2. ปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียว 

 ในสวนของปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียว แบงระดับความสําคัญออกเปน 5 ระดับ คือ  

สําคัญมากท่ีสุด (5) สําคัญมาก (4) สําคัญปานกลาง (3) สําคัญนอย (2) และสําคัญนอยท่ีสุด (1) 

 ในภาพรวมปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวมากท่ีสุด พบวา เปนปจจัยดานการจัดจําหนาย 

มีคาเฉลี่ย 3.51 รองลงมาคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑและปจจัยดานราคา มีคาเฉลี่ย 3.48 และปจจัยท่ีสงผลตอ

การตัดสินใจทองเท่ียวนอยท่ีสุด คือ ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด มีคาเฉลี่ย 3.03 ตามลําดับ 

  

ตารางท่ี 3 : ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจในการทองเท่ียว  

ตัวแปรอิสระ 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไมทองเท่ียว 
Single-

destination 

Multi-

destination 

รวม 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ 3.43 3.23 3.83 3.48 

1ชื่อเสียง ภาพพจน ของแหลง

ทองเท่ียว 
3.44 3.22 3.93 3.50 

2.ความเปนวัฒนธรรมของแหลง

ทองเท่ียว  
3.54 3.31 4.02 3.60 

3. ความเปนธรรมชาติของแหลง

ทองเท่ียว 
3.56 3.33 4.07 3.62 
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ตัวแปรอิสระ 

คาเฉล่ียตัวแปร 

ไมทองเท่ียว 
Single-

destination 

Multi-

destination 

รวม 

4. โปรแกรมการทองเท่ียวเหมาะสม

กับระยะเวลา 
3.42 3.18 3.88 3.47 

5. ความปลอดภัยในการเดินทาง 3.54 3.32 3.97 3.58 

6. ความหลากหลายของอาหารและ

เครื่องดื่ม 
3.38 3.19 3.72 3.41 

7. ความหลายหลายของผลิตภัณฑ 

ของท่ีระลึก 
3.14 3.07 3.23 3.15 

ปจจัยดานราคา 3.47 3.18 3.82 3.48 

8. ความสะดวกของท่ีพักเหมาะสม

กับราคา 
3.46 3.19 3.80 3.48 

9. โปรแกรมการทองเท่ียวเหมาะสม

กับคาใชจาย 
3.47 3.16 3.84 3.48 

ปจจัยดานการจัดจําหนาย 3.48 3.25 3.84 3.51 

10. ความสะดวกในการเดินทาง

ทองเท่ียว 
3.46 3.24 3.82 3.49 

11. ความสะดวกในการติดตอสื่อสาร 3.50 3.26 3.86 3.53 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 2.92 3.00 3.30 3.03 

12. ไดรับสวนลดจากการทองเท่ียว 2.92 3.00 3.30 3.03 

ท่ีมา : จากการสํารวจ 

เม่ือพิจารณาการตัดสินใจเท่ียวแบบ Single-destination ปจจัยท่ีสําคัญมากท่ีสุด คือ ปจจัยดานการ

จัดจําหนาย มีคาเฉลี่ย 3.25 ระดับรองลงมา คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา และ ปจจัยดานการ

สงเสริมการตลาด มีคาเฉลี่ย 3.23 3.18 และ 3.00 ตามลําดับ 

สําหรับการตัดสินใจเท่ียวแบบ Multi-destination ปจจัยท่ีสําคัญมากท่ีสุด คือ ปจจัยดานการจัด

จําหนาย มีคาเฉลี่ย 3.84 ระดับรองลงมา คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา และ ปจจัยดานการสงเสริม

การตลาด มีคาเฉลี่ย 3.83 3.82 และ 3.30 ตามลําดับ 

 นอกจากนี้ ไดทําการศึกษาระดับความสําคัญท่ีมีตอปจจัยทางการตลาดของกลุมตัวอยาง ประกอบดวย 
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ดานผลิตภัณฑ ซ่ึงจําแนกตามในประเด็นชื่อเสียง ภาพพจนของแหลงทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวให

ความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 52 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 

32.25 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.75 ตามลําดับ  

จําแนกตามในประเด็นความเปนวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญ

ระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 48.50 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 33.75 และ

ใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.75 ตามลําดับ  

จําแนกตามในประเด็นความเปนธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญ

ระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 46.25 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 35 ให และ

ใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ  

จําแนกตามในประเด็นโปรแกรมการทองเท่ียวเหมาะสมกับระยะเวลา พบวา นักทองเท่ียวให

ความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45.25 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 

29 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.50 ตามลําดับ  

จําแนกตามในประเด็นความปลอดภัยในการเดินทาง พบวา นักทองเท่ียวท่ีใหความสําคัญระดับปาน

กลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 50.50 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 29.25 และให

ความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ  

จําแนกตามในประเด็นความหลากหลายของอาหารและเครื่องดื่ม พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญ

ระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 57 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 28 และให

ความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ 

และจําแนกตามในประเด็นความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก พบวา นักทองเท่ียวให

ความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 58.75 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 

19.50 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 3.25 ตามลําดับ 

ดานราคา ซ่ึงจําแนกตามในประเด็นความสะดวกของท่ีพักเหมาะสมกับราคา พบวา นักทองเท่ียวให

ความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 56.50 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 

31.75 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ  

และจําแนกตามในประเด็นโปรแกรมการทองเท่ียวเหมาะสมกับคาใชจาย พบวา นักทองเท่ียวให

ความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 55.50 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 

30 และความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ 

ดานการจัดจําหนาย ซ่ึงจําแนกตามในประเด็นความสะดวกในการเดินทางทองเท่ียว พบวา 

นักทองเท่ียวใหความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 55.75 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก 

คิดเปนรอยละ 29.25 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.50 ตามลําดับ  
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และจําแนกตามในประเด็นความสะดวกในการติดตอสื่อสาร พบวา นักทองเท่ียวใหความสําคัญระดับ

ปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 53.25 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก คิดเปนรอยละ 30.25 และให

ความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.25 ตามลําดับ 

ดานการสงเสริมการตลาด ซ่ึงจําแนกตามในประเด็นไดรับสวนลดจากการทองเท่ียว พบวา 

นักทองเท่ียวใหความสําคัญระดับปานกลาง มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 58.75 รองลงมาใหความสําคัญระดับมาก 

คิดเปนรอยละ 14.75 และใหความสําคัญระดับนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 6 ตามลําดับ  

 

3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร 

ปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ประกอบดวย ปจจัยดานภูมิภาคท่ีอยู

ปจจุบัน ปจจัยดานจํานวนวันท่ีทองเท่ียว ปจจัยดานกิจกรรมการทองเท่ียว ปจจัยดานประสบการณไปเท่ียว

จังหวัดแพร และปจจัยดานความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก โดยรายละเอียดแสดงในตารางท่ีตาราง

ท่ี 4 

 

ตารางท่ี 4 : ผลการวิเคราะหแบบจําลอง Multinomial Logit ของปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวเฉพาะจังหวัด

แพร (Single-destination) และการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร (Multi-destination) 

VARIABLES Single-destination Multi-destination 

1. เพศชาย 0.144 (0.294) -0.499 (0.307) 

2. อาย ุ31 - 40 ป -0.0263 (0.0260) -0.00819 (0.0227) 

3. สถานภาพโสด -0.120 (0.354) -0.235 (0.333) 

4. รายได 15,001 - 30,000 บาท -0.0491 (0.159) 0.00684 (0.138) 

5. การศึกษาเทียบเทาหรือสูงกวาระดับปริญญาตรี 0.630 (0.449) -0.335 (0.423) 

6.1 สถานภาพนักศึกษา 0.329 (0.554) -1.021 (0.626) 

6.2 สถานภาพมีงานทํา -0.137 (0.378) -0.208 (0.350) 

7.1 ภูมิภาค - ภาคกลาง -0.00217 (0.522) 0.671 (0.516) 

7.2 ภูมิภาค - ภาคเหนือ -0.745** (0.367) -0.596 (0.398) 

7.3ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันภาคตะวันออกเฉียงเหนือ -0.744 (0.704) 0.218 (0.808) 

7.4 ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันภาคใต -0.403 (1.094) -11.68 (520.5) 

7.5 ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันภาคตะวันตก 0.0435 (0.862) -0.159 (1.253) 

7.6 ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันภาคตะวันออก 0.321 (0.680) 0.942 (0.730) 

8. วัตถุประสงคเพ่ือการพักผอน 0.264 (0.471) 0.349 (0.415) 
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VARIABLES Single-destination Multi-destination 

9. จํานวนวันท่ีทองเท่ียวตั้งแต 3 วัน 0.259** (0.113) 0.151 (0.112) 

10. รูปแบบการเดินทางกับครอบครัวและญาติ 0.176 (0.415) -0.503 (0.485) 

11. ทราบขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวผานทาง

อินเตอรเน็ต 
0.252 (0.456) -0.117 (0.398) 

12. กิจกรรมการทองเท่ียวตามแหลงวัฒนธรรม 0.635** (0.300) 0.584* (0.313) 

13. ประสบการณไปเท่ียวจังหวัดแพร 1.291*** (0.332) 1.092*** (0.342) 

14. ชื่อเสียง ภาพพจน ของแหลงทองเท่ียว -0.376 (0.334) 0.228(0.313) 

15. ความเปนวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียว 0.104 (0.365) 0.0794 (0.365) 

16. ความเปนธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว 0.0255 (0.371) 0.416 (0.343) 

17. โปรแกรมการทองเท่ียวเหมาะสมกับระยะเวลา -0.391 (0.317) 0.100 (0.289) 

18. ความปลอดภัยในการเดินทาง 0.244 (0.325) 0.0545 (0.297) 

19. ความหลากหลายของอาหารและเครื่องดื่ม -0.117 (0.335) 0.422 (0.313) 

20. ความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก 0.0272 (0.251) -0.386* (0.202) 

Constant -1.180 (1.556) -4.861*** (1.385) 

Observations 400 400 

หมายเหตุ : Standard errors in parentheses *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1 

ท่ีมา : จากการคํานวณ 

 จากตารางท่ี 4 พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียว ไดแก 

ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันเปนภาคเหนือ จํานวนวันท่ีทองเท่ียว กิจกรรมการทองเท่ียว ประสบการณไปเท่ียวจังหวัด

แพร และพบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกไปทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ไดแก กิจกรรมการ

ทองเท่ียว ประสบการณไปเท่ียวจังหวัดแพร ความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 

 ปจจัยดานภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันเปนภาคเหนือ พบวา มีผลตอการเลือกไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพร

จังหวัดเดียวในทิศทางตรงกันขาม โดยถานักทองเท่ียวท่ีเปนชาวไทยมีภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันเปนภาคเหนือ จะ

สงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวลดลง เนื่องจากวา คนท่ีอยูภาคเหนือ

สามารถเดินทางไปจังหวัดแพรไดโดยใชเวลาไมนานมาก ซ่ึงในระยะเวลา 1 วัน สามารถท่ีจะเดินทางไป

ทองเท่ียวไดหลายจังหวัดใกลเคียงในภาคเหนือ 

 ปจจัยดานจํานวนวันท่ีทองเท่ียว พบวา มีผลตอการเลือกไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวใน

ทิศทางเดียวกัน โดยถามีจํานวนวันทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน 1 วัน จะสงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวเฉพาะ
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จังหวัดแพรจังหวัดเดียวเพ่ิมข้ึน เนื่องจากวา การมีจํานวนวันทองเท่ียวเพ่ิมข้ึนทําใหตองมีการนอนขางคืน 

นักทองเท่ียวอาจเลือกเท่ียวจังหวัดแพรจังหวัดเดียวเปนท้ังท่ีเท่ียวและท่ีพักคางคืน ดังนั้นจึงทําใหตองทํา

กิจกรรมในจังหวัดแพรเพ่ิมข้ึน 

 ปจจัยดานกิจกรรมการทองเท่ียว พบวา มีผลท้ังตอการเลือกไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัด

เดียวและหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพรในทิศทางเดียวกัน โดยถามีกิจกรรมการทองเท่ียวเปนแหลงทองเท่ียว

ทางธรรมชาติ จะสงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวเพ่ิมข้ึน รวมถึงจะ

สงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพรเพ่ิมข้ึน ซ่ึงจะเห็นวามีความเปนไปได

ท่ีจะเลือกเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวมากกวาเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร เนื่องจากกิจกรรม

การทองเท่ียวท่ีเปนแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาตินั้นตองใชเวลาในการเท่ียว ทําใหนักทองเท่ียวเลือกท่ีจะใช

เวลาอยูในจังหวัดแพรจังหวัดเดียวมากกวาเดินทางไปหลายจังหวัดรวมดวย 

 ปจจัยดานประสบการณไปเท่ียวจังหวัดแพร พบวา มีผลท้ังตอการเลือกไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพร

จังหวัดเดียวและหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพรในทิศทางเดียวกัน โดยถาเคยมีประสบการณไปเท่ียวจังหวัด

แพรมาแลว จะสงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวเพ่ิมข้ึน รวมถึงสงผลตอ

ความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพรเพ่ิมข้ึน ซ่ึงจะเห็นวามีความเปนไปไดท่ีจะเลือก

เท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวมากกวาเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร เนื่องจากคนท่ีเคยไปเท่ียว

จังหวัดแพรมาแลวทําใหมีประสบการณในจังหวัดแพร รูวาจังหวัดแพรมีอะไรนากินนาเท่ียวบาง ดังนั้นการจะ

กลับมาเท่ียวจังหวัดแพรอีกครั้งอาจมีเปาหมายท่ีชัดเจนข้ึน เชน การมาเยี่ยมญาติ/เพ่ือน หรือเลือกท่ีจะ

พักผอน/ทองเท่ียวสถานท่ีไหนสักท่ีในจังหวัดแพร จึงทําใหเลือกท่ีจะไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียว

มากกวาเลือกไปเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร 

 ปจจัยดานความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก พบวา มีผลตอการเลือกไปทองเท่ียวหลาย

จังหวัดรวมกับจังหวัดแพรในทิศทางตรงกันขาม โดยถานักทองเท่ียวใหระดับความสําคัญตอปจจัยดานความ

หลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึกมากข้ึน 1 ระดับ จะสงผลตอความเปนไปไดท่ีจะเลือกไปเท่ียวหลาย

จังหวัดรวมกับจังหวัดแพรลดลง เนื่องจาก ถามีผลิตภัณฑและของท่ีระลึกท่ีหลากหลายใหนักทองเท่ียวสามารถ

เลือกชม จะทําใหนักทองเท่ียวใชเวลาอยูในจังหวัดแพรท่ีนานข้ึน ลดการเดินทางไปจังหวัดอ่ืนรวมดวย ดังเชน 

จังหวัดแพรมีผลิตภัณฑไมสักและชุดหมอหอม ซ่ึงมีความหลากหลายและหลายรานคาใหเลือกชม ทําให

นักทองเท่ียวท่ีใหความสําคัญกับการเลือกชมผลิตภัณฑใชเวลาอยูในจังหวัดแพรนานข้ึน และจะลดการเดินทาง

หลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพรลง 
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สรุปและขอเสนอแนะ 

สรุป 

การศึกษาขอมูลท่ัวไปสวนบุคคลของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียวจังหวัดลําปาง พะเยา นาน 

สุโขทัย และอุตรดิตถ พบวา ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย มีอายุอยูในชวง 26 – 35 ป 

มากท่ีสุด สวนใหญมีสถานภาพโสด มีระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด มีอาชีพเปนลูกจาง/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจมากสุด มีระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน 15,001 – 30,000 บาท มากท่ีสุด สวนใหญมีภูมิลําเนา

ภาคเหนือ และมีท่ีอยูปจจุบันอยูภาคเหนือมากท่ีสุด 

การศึกษาขอมูลดานรูปแบบและพฤติกรรมในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางทองเท่ียว

จังหวัดลําปาง พะเยา นาน สุโขทัย และอุตรดิตถ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีวัตถุประสงคในการ

เดินทางเพ่ือการพักผอน/ทองเท่ียว มีระยะเวลาในการทองเท่ียว 3 วัน มากท่ีสุด มีการวางแผนตัดสินใจดวย

ตัวเองมากสุด มีรูปแบการเดินทางกับครอบครัว/ญาติมากท่ีสุด สวนใหญมีวิธีการเดินทางดวยพาหนะสวนตัว มี

ขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวจากอินเตอรเน็ตมากท่ีสุด มีกิจกรรมการทองเท่ียวเปนแหลงทองเท่ียวทาง

ธรรมชาติมากท่ีสุด และสวนมากมีประสบการณเคยมาเท่ียวจังหวัดแพร 

การศึกษาขอมูลดานปจจัยทางการตลาด โดยแบงออกเปน 4 ดาน คือ ดานผลิตภัณฑ พบวา 

นักทองเท่ียวใหระดับความสําคัญปานกลางมากท่ีสุดในทุกประเด็น ดานราคา พบวา นักทองเท่ียวใหระดับ

ความสําคัญปานกลางมากท่ีสุดในทุกประเด็น ดานการจัดจําหนาย พบวา นักทองเท่ียวใหระดับความสําคัญ

ปานกลางมากท่ีสุดในทุกประเด็น ดานการสงเสริมการตลาด พบวา นักทองเท่ียวใหระดับความสําคัญปานกลาง

มากท่ีสุด ในประเด็นดานการไดรับสวนลดจากการทองเท่ียว 

การศึกษาขอมูลดานการวางแผนเท่ียวจังหวัดแพรในอีก 5 ป ขางหนา พบวา นักทองเท่ียวมีความ

ตองการไปเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียวในอีก 5 ป ขางหนามากท่ีสุด รองลงมาไมไดวางแผนไปเท่ียว

จังหวัดแพรในอีก 5 ป ขางหนา และมีความตองการไปเท่ียวจังหวัดแพรรวมกับจังหวัดอ่ืนในอีก 5 ป ขางหนา 

นอยท่ีสุด  

การศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการทองเท่ียวหลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือก

ไปทองเท่ียวเฉพาะจังหวัดแพรจังหวัดเดียว ไดแก ภูมิภาคท่ีอยูปจจุบันเปนภาคเหนือ จํานวนวันท่ีทองเท่ียว 

กิจกรรมการทองเท่ียว และประสบการณไปเท่ียวจังหวัดแพร และพบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกไปทองเท่ียว

หลายจังหวัดรวมกับจังหวัดแพร ไดแก กิจกรรมการทองเท่ียว ประสบการณไปเท่ียวจังหวัดแพร และความ

หลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก 
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ขอเสนอแนะ 

1. จากผลการศึกษาประเด็นความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึก จึงเสนอแนะวาผูประกอบการ

ธุรกิจในจังหวัดแพร ควรเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ ของท่ีระลึกใหมากยิ่งข้ึน เนื่องจากทําให

นักทองเท่ียวไดใชเวลาอยูในจังหวัดแพรนานข้ึนในการเลือกชมผลิตภัณฑ นั้นหมายถึงวา จะมีการใชจายใน

จังหวัดแพรเยอะข้ึน อยางนอยอาจมีคาอาหารและเครื่องดื่มเพ่ิมข้ึนอีก 1 ม้ือ 

2. จากผลการศึกษาประเด็นความเปนธรรมชาติของแหลงทองเท่ียว จึงเสนอแนะวารัฐควรสงเสริม

กิจกรรมทองเท่ียวโดยเฉพาะแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติใหนาสนใจ ดึงดูดมากกกวานี้  ซ่ึงจะทําให

นักทองเท่ียวเลือกมาเท่ียวจังหวัดแพรหรืออยางนอยมาเท่ียวรวมกับจังหวัดอ่ืนเพ่ิมข้ึน  

3. จากผลการศึกษาประเด็นภูมิภาคท่ีอยูปจจุบัน จึงเสนอแนะวารัฐควรมีการสงเสริมใหคนภาคเหนือ

เท่ียวในภาคเหนือดวยกัน อาจมีการจัดโปรแกรมทองเท่ียวภาคเหนือใหเท่ียวเปนเสนทางเดียวกันไดและดึง

จุดเดนของแตละจังหวัดมาอยูในโปรแกรม เพ่ือใหนักทองเท่ียวดูเปนตัวอยาง เชน เท่ียวแพรรวมกับจังหวัดนาน

การทําเสนทางทองเท่ียวตัวอยาง กิจกรรมทองเท่ียว ท่ีพัก รานอาหารและเครื่องดื่มตัวอยาง จะทําให

นักทองเท่ียวมีทางเลือกในการเท่ียวมากข้ึน ซ่ึงเปนการสงเสริมใหนักทองเท่ียวอยากออกมาเท่ียวภาคเหนือ
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